
Sustainable Consumption Production 
Systems (SCP), Systemdesign

Eco Innovation,  Open Innovation und 
System Innovation

Nachhaltige Kommunikation / Storytelling

Product Service System Design (PSS), 
neue Geschäftsmodelle, ganzheitliche 
Nachhaltigkeitsstrategien

Produkt-Ecodesign, Green Design, Design 
for Environment, Circular Design, Social 
Design

Agentur für nachhaltiges Design

Ihre Ansprechpartnerin:

Prof. Ursula Tischner
CEO 
econcept – Agentur für 
nachhaltiges Design
Albatrosweg 11
50259 Pulheim
Tel.: 0151-22650776
u.tischner@econcept.org
www.econcept.org

Methoden und Tools, z.B.:
• LCA / Ökobilanzen

• qualitative Nachhaltigkeits-
bewertung

• Nachhaltigkeitsstrategien-
Matrix

• Ecodesign Checklisten 

• Checkliste nachhaltige 
Materialauswahl

• Bionik / Biomimicry

• partizipative Designmethoden

• offene Innovationsmethoden 

• PSS Screening Tools, PSS 
Designtools

• Zielgruppenanalysen

• Kreativitätsmethoden

• Balanced Score Cards, KPIs

Über 25 Jahre Erfahrung in 
nachhaltigem Design von Produkten, 
Dienstleistungen und Systemen, 
Beratung, Forschung und Lehre

Beratungsprojekte, z.B.:

Unternehmensberatung von 
großen Unternehmen und 
KMU u.a. Dräger, Caparol, 
Samsung, Heidelberger 
Druckmaschinen, Ableton, 
Baufritz, MEMO, Hessnatur 
Textilien, ESE Group, Philip 
Morris International, BMW 

Forschungsprojekte, z.B.:

ecobiente: nachhaltige 
Produktsprache, Nachhaltige 
Innovationen im Outdoor 
Sport, Das nachhaltige Büro, 
SCORE, MEPSS, SusProNet, 
Sustainability Maker, Projekte 
für United Nations

Publikationen, z.B. Was ist Ecodesign
https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/m
edien/376/publikationen/ecodesign_deu_14_13.epub

Wie man Produkte, ihre Lebenszyklen und 
das Produktsystem möglichst ökologisch, 
sozial und ökonomisch nachhaltig 
gestaltet.

Wie Produkt-Dienstleistungs Systeme
gestaltet werden, damit Ökoeffizienz und 
-effektivität im System zunehmen 
inklusive neuer Geschäftsmodelle.

Wie Produktions- und Konsum-Systeme
so gestaltet werden, dass sie radikal
nachhaltiger werden (Energiewende, 
Verkehrswende, Ernährungswende) 
inklusive offener Innovation und 
Partizipation.

Wie die „guten Geschichten“ dann auch 
authentisch und Zielgruppen-adäquet
kommuniziert werden.
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